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Anotacija

Poilsio ir turizmo industrija turi pakankamai patirties, kaip organizuoti ir demonstruoti savo paslaugas, savo
produkcija pagyvenusiems zmonéms, kurie yra finansiskai nepriklausomi, turi pakankamai pajamy, kad galéty ja pirkti
ir ja naudotis. Kada vartotojas yra jaunas zmogus, $ios patirties jam nepakanka. Reikia didesnio meistriSkumo ir
kirybiskumo vartotojui pritraukti, ji sudominti. Nors veikia bendri rekreaciniy viety ir teritorijy patrauklumo
formavimo principai, kurie tinka ir jaunimui, ir kity amziaus grupiy Zmonéms, ta¢iau jaunimas yra ta segmentiné grupé,
kurios reikmés, troskimai, fizinio ir dvasinio tobuléjimo prioritetai yra kintantys ir priklausomi nuo daug veiksniy.
Straipsnyje analizuojami tie aplinkos ir rekreacinés veiklos patrauklumo aspektai, kurie i§rySkéja, keiciantis laikmeciui,
socialinei-ekonominei aplinkai ir kuriuos galima i$skirti j estetinius ir psichologinius-emocinius. Taip pat nagrinéjamos
jaunimo rekreacijos tendencijos, jos organizavimo formy atitikimas jauny zZmoniy vertybéms, likesciams, tam tikrai
aplinkai.

ReikSminiai ZodZiai: rekreaciné aplinka, rekreaciniai istekliai, turistinis patrauklumas, rinkos segmentavimas.

Abstract

The industry of recreation and tourism has enough experience how to organize and demonstrate its services and
products for elder people that are financially independent - they have enough income to buy and use these
services/products. But it is not enough to have that kind of experience when the consumer is young. Then it is a need to
have more excellence and creativeness to attract customer‘s attention and to intrigue him. Even though common
principles of recreational locations and areas attractiveness formation exist that could stand for youth and other age
groups. However, youth is the segmental group that has changing priorities of their needs, ambitions, physical and
spiritual improvements. These priorities are dependent on different factors. In the article these attractiveness aspects of
environment and recreational activities are analyzed that are revealed in the changing era, social-economic environment
and those which could be divided into ascetically and physiological-emotional ones. In the article the trends of youth
recreation, the matching of its forms of organizing to young people values, expectations and certain environment are
analyzed.

Key words: recreational environment, recreational resources, tourist attractiveness, market segmentation.

Ivadas

Aplinka yra patraukli, jei ji turi vienokius ar kitokius rekreacinius iSteklius: pirmiausia,
ekologiskai Svarius gamtinius, istorinius kultlirinius, socialinius ekonominius; jei vieta ar teritorija
turi i1Svystyta materialing-techning baze, infrastruktiirg, transporto sistema, lengvai surandamg ir
pasiekiama informacijg. Patrauklumas — savybé sukelti susizavejimg, pritraukti ypatingumu,
i§skirtinumu. Lietuviskuose tekstuose daznai pasitaiko terminas ,atraktyvumas® (lot. attractio —
patraukimas), kuris tapatinamas su patrauklumu. Teritorijos ar vietovés patrauklumas formuojamas
esamy iStekliy pagrindu, todél apie juos kalbame, juos analizuojame neretai pamirSdami arba
sagmoningai nekreipdami démesj | psichologinj-emocinj patrauklumo aspekt3. Yra pakankamai
parengty vizualinio, estetinio, rekreacinio vertinimo metodiky (Bucas, 1980, 1993; Budritnas,
Eringis, 2000; Kavaliauskas 1992, 2013; Stauskas, 2012; Grecevi¢ius, Genys ir kt., 2013). Yra
18samiy publikacijy aplinkos vizualiniy tyrimy klausimais (Kavaliauskas ir kt., 2005, 2013;
Kamicaityté—Virbasiene, Janusaitis, 2004; Vasilevskaja, Skorupskas, 2014). Esame isitiking, kad
vadinamieji visuotinai priimti patrauklumo Kkriterijai savaime suprantami kaip vertybé. Kazin ar kas
imty arSiai ginCytis, kad jei teritorijoje turésime natiiraly vandens telkinj, tai tos teritorijos
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rekreaciné verté bus didesné, bet yra tokiy zmoniy, kuriy poilsiui vandens telkinys nebiitinas ar
turistinis marSrutas nebttinai turi siekti juros pakrante. Vietoviy turistinio patrauklumo kiekybinis
vertinimas yra pakankamai jvairiapusis, nes ,,tenka atskirai analizuoti, o po to derinti vieningoje
vertinimo sistemoje skirtingy mokslo sri¢iy (geografijos, sociologijos, ekonomikos ir pan.) tyrimo
metodologijas, kurios grindziamos skirtingais poziiiriais j vietoviy turistinj patrauklumg lemiancius
veiksnius® (Andruliené, Armaitien¢, 2011, p.13)

Psichologinis komfortas neretai priklauso nuo rekreacinés veiklos formy jvairovés, jy
prieinamumo ir kt., t.y. tokiy faktoriy, kurie yra neapiuopiami ir nematomi. Jaunam Zzmogui
budingas stiprus emocionalumas, ryskus interesy kryptingumas, kuriama vertybiy sistema, savo
gyvenimo stiliaus paieska, todél pageidaujamos rekreacinés veiklos formos turi visa tai atitikti.
Siuolaikinis Zmogus domisi aplinka, domisi savo ir kity patiriamais jausmais. Jis néra sukaustytas
baimiy, gali lengvai apibiidinti savo reikmes ir drasiai tg daro.

Tyrimo tikslas — akcentuoti rekreacinés aplinkos patrauklumg formuojancius faktorius, i$skirti
lietuviskos turistinés aplinkos bruozus, iSanalizuoti rekreaciniy veiklos rtusiy patrauklumo jaunimui
aspektus.

Tyrimo objektas — jaunimo rekreacinés veiklos rasys ir jy aplinka.

Tyrimo metodika

Tyrimai atlikti analizuojant jvairiy Lietuvos vietoviy apraSomasias metodologijas: rekreacijos
ir turizmo specialiuosius planus, koncepcijas ir strategijas, rekreaciniy zony galimybiy studijas:
Lietuvos Respublikos krastovaizdzio erdvinés struktiiros jvairovés ir jos tipy identifikavimo studija.
I-11 dalys. (2005-2006); Lietuvos pajiirio regiono turizmo plétros studija (2007); Turizmo plétotés
strategijos projektas (2002); Ignalinos rajono turizmo plétros galimybiy studija (2013); Anyksciy
turizmo ir rekreacijos specialiojo plano sudétis (2007); Lietuvos turizmo potencialo jvertinimo
studija (2011). Taikyti stebéjimo ir palyginamosios analizés metodai. Siekiant nustatyti vietovés
turistinio patrauklumo ir prioritetines jaunimui aktyvaus laisvalaikio formas, buvo atliktas
zvalgomasis tyrimas ir apklausos duomeny analizé. Tyrimo imtis: tyrime dalyvavo 65 respondentai,
1§ kuriy 18 vyry ir 47 moterys. Jy amziaus vidurkis 21 metai (nuo 18 iki 35). Beveik pusé jy
(48 %) — studentai ir moksleiviai, likusieji — dirbantys, bedarbiai ir tie, kurie socialinés padéties
nenurodé. 58 % gyvena mieste, 25 % — miesteliuose ir 17 % — kaime. Tyrimas atliktas 2014 m.
rugseéjo—gruodzio mén.

Tyrimo rezultatai ir jy aptarimas

Patrauklumo formavimo faktoriai. Patrauklumg vietiniame ir atvykstamajame turizmo versle
formuoja turistinj interesg turintys objektai, vietovés, rekreacinés veiklos rasys ir formos, kuriuos
kiekvienas renkasi savaip, priklausomai nuo individualiy vertybiy, poreikiy ir likes¢iy. Turistinis
patrauklumas — tai toks turistinis potencialas, kurj eksploatuojant yra uztikrinama (Salygina,
Seliukov ir kt., 2013):

— optimali rekreaciné apkrova;
— pilnas turistiniy resursy i§saugojimas;
— galimybé gauti socialinj ir ekonominj efekts.

Patrauklumas néra pastovus. Jis gali kisti del daugelio faktoriy. Pavyzdziui, sumazeti dél
pablogéjusio pasiekiamumo arba, atvirks¢iai, padidéti pasikeitus teikiamy rekreaciniy paslaugy
asortimentui ir kt.

Siuolaikinémis gyvenimo salygomis labai svarbi sudéting patrauklumo dalis yra aplinkos
kokybé, kuri turi atitikti zmoniy reikmes ir lukescius: estetiSkumo, patogumo, ergonomisSkumo,
funkcionalumo, ekonomiskumo, komfortabilumo. Biitinos ir techninés, komunikacinés priemonés,
iranga, inzineriné infrastruktiira, t. y. technogeniné aplinka ir jos harmoningas rySys su gamtine
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aplinka (Stauskas, 2009). Gamtiniai resursai, negin¢ijamai, daro didele jtakg patrauklumui, jie
privalo biiti prieinami ir iSnaudojami taip, kad nebiity pazeidziama ekologiné aplinkos pusiausvyra.
Tuo tikslu yra sudarinéjami jvairiy Lietuvos vietoviy rekreacijos ir turizmo specialieji planali,
kuriamos koncepcijos ir strategijos, uzsakomos ir atliekamos rekreaciniy zony galimybiy studijos.
Sioje medziagoje galima surasti tradicinius gamtiniy resursy vertinimo metodus. Tikslinga bty
patyrinéti gamting aplinkg medicininiu biologiniu pozitiriu. Pagal tokj vertinimg nustatoma
fiziologinés Zmogaus savijautos priklausomybé nuo meteorologiniy salygy, bei kitaip iSrySkinamas
teigiamy salygy prieinamumas poilsiui, turizmui, sveikatingumui. Svarbiis ir ekonominio
efektyvumo tyrimai, t. y. rekreacinés teritorinés sistemos kiirimui arba vystymui reikalingy sgnaudy
efektyvumas. Ekonominio vertinimo pagrindas — eksploataciniai kastai, zemés mokestis,
ekskursinio aptarnavimo kainos, mokesciai uz rekreacines-pramogines paslaugas, uz patekima-
1€jimg ir pan. Kitas patrauklumo vertinimas remiasi aktyviy pramogy analize. Toks vertinimas yra
labai aktualus jaunimui, nes remiantis apklausos rezultatais — aktyvi veikla yra vienodai svarbi, kaip

ir pasyvi (1 pav.).

Koks poilsis jums labiau patinka?

Respondentai

a =

Pasyvus (Pvz.: Aktyvus (kopimas i Kita
skaitymas, SPA) kalnus, plaukimas
baidarémis)

1 pav. Pasyvaus ir aktyvaus poilsio poreikis
Fig. 1. The need of passive and active recreation

Rekreacinis objektas praranda patrauklumg ir nustoja biiti gyvybingas, kai (Grecevicius,
Dubra ir kt., 2009):
— rekreaciniy paslaugy ir funkcijy jvairové yra skurdi;
— nepakankamas rekreaciniy paslaugy ir funkcijy prieinamumas;
— néra asmeninio fizinio ir dvasinio tobulé¢jimo galimybeés (kultiira, rekreacija ir t. t.);
— turizmo potencialas aukstas, bet neiSnaudojamas;
— menkas gamtinio ir kultlrinio rajono suvokimas (jskaitant erdvés kokybés ir identiteto
stiprumo suvokima);
— vietomis skurdi krastovaizdzio kokybe.

Didele reikSme organizuojant rekreacing aplinkg Siuolaikinés rinkos salygomis turi
marketingas, kuris tiesiogiai padeda stiprinti konkrecios vietovés, su iSskirtine tai vietai rekreacine
aplinka ir veiklos rii§imis, konkurencingumg ir turi jtakos jos patrauklumui. Tokios marketingo
kategorijos, kaip ,,imidzas* ir ,,brendas* tampa labai svarbiomis, jei lyginsime ir reklamuosime tas
rekreacines ar turistines vietoves, kurios turi labai panaSias veiklos salygas. Be pagrindiniy
rekreaciniy resursy, ne mazesn¢ reikSme patrauklumui turi ir stabili politiné-ekonominé situacija,

238



L. Pridotkiené, T. Kincius | Miesty Zeldyny formavimas 2015 1(12) 236-245

Jvairiy transporto priemoniy tinklas, rySio priemoniy prieinamumas, pavojingy gyvybei gamtiniy
reiskiniy nebuvimas bei sitilomy paslaugy kokybés ir kainos atitikimas (Salygina, Seliukov ir kt.,
2013).

Nors pastebima tendencija rekreacinius objektus rinktis uz gyvenamosios vietos riby —
uzmies¢io parkus, saugomy vietoviy rekreacines teritorijas, kaimo turizmo objektus, pramogy
parkus uz miesto, ne maziau aktualios misy laikmetyje yra gyventojy laiko ir sgnaudy taupymo,
lengvo ir greito pasiekiamumo bei komforto sglygos. Apklausa parodé, kiek laiko jaunimas
pageidauja ar gali skirti pramogoms (2 pav.).

Kiek laiko norétuméte praleisti laisvalaikio centre? ( Kuriame galétuméte
2 poilsiauti aktyviai ir pasyviai)
espondantai
28
'4 l
) i1  iki2valandy ik 4valandy iki 8valandy  iki 24 Keleta
valandos valandy dieny

2 pav. Laiko laisvalaikiui resursai
Fig. 2. Resources of leisure timing

Jeigu teritorija yra turtinga istoriniais ir kultlriniais resursais, ypa¢ unikaliais paminklais,
kurie yra svarbiis traukos objektai, tai jy patrauklumas labai daznai priklauso nuo patogaus
pasiekiamumo ir net nuo to, kiek laiko reikia jiems apzitiréti.

Patrauklios yra tos vietovés, kurios turi nacionaliniy parky ir draustiniy statusg, kur gamybiné
veikla yra uzdrausta arba apribota. Saugaus jy naudojimo ir patrauklumo pavyzdys ,,zaliojo kaimo*
turizmo vystymas, kur miestietis ilsisi natiiralioje gamtoje, tampa jos gerbéju, tiesioginiu tradiciniy
Svenciy ir apeigy dalyviu.

Rekreacinés aplinkos organizatoriai neretai sunkiai priima tikslinés rinkos faktoriy,
manydami, kad kuo daugiau jvairiy veiklos riisiy pasiiilys poilsiautojui ar pramogautojui, tuo jy
veikla bus s€kmingesné. Praktika rodo visai kg kita. Reikia nustatyti ir apibrézti, kas bus pagrindinis
lankytojas rekreaciniame objekte, kokio amziaus ir su kokiais poreikiais. Absoliuciai visiems jtikti
nejmanoma. Segmentuoti bent minimaliai (pagal amziy, pagal poreikius) bitina. Aptariama
apklausa ir buvo atlieckama, norint iSsiaiSkinti pramogy parko jaunimui jrengimo konkrecioje
Klaipédos rajono teritorijoje tikslinguma ir paklausuma.

Lietuviskos turistinés aplinkos bruoZai. Aplinka — tai reiskinys, egzistuojanti realybé su jai
budingomis savybémis. ,,Aplinkos vertinimui turi jtakos ir Zzmogaus pasaulézitira: vieni mato tai,
kas jiems aktualu, praleidzia daugelj kitiems labai svarbiy detaliy, kurios atrodo savaime
suprantamos, o pastebi tik tai, kas nejprasta ar nepazjstama* (Grecevicius, Genys ir kt. 2013, p.14).
Kuo i$skirtiné lietuviska aplinka?

Negincijama, kad pirmiausia lietuviSkai turistinei aplinkai labai svarbus yra jai biidingas
regioninio savitumo bruozas. Jis priklauso nuo miisy geografinio regiono specifiniy savybiy.
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Lietuvos vietovés turi zmoniy poilsiui patrauklius bruozus: tyras oras, geras mikroklimatas, Baltijos
jura, upés, ezerai, Saltiniai, patrauklus reljefas ir krastovaizdis, emocijas keliantys aplinkos vaizdai
ir kt. Svarbus kriterijus, kuris apibtidina regioninj savitumg — autentiSkumas (kulttirinis ir gamtinis).
Lietuvoje turime nemazai pavyzdziy, kur autentiSki senosios aplinkos pavidalai yra iSsaugoti
muziejinése lauko ekspozicijose, saugomose teritorijose, pazintinio turizmo objektuose, parodant
kokie jie buvo tam tikrame istoriniame laikotarpyje. Tai yra gana patrauklus lietuviskos turistinés
aplinkos bruozas jaunimui vietinio turizmo pazintine edukacine prasme. Objektyviai
egzistuojancios gamtinés aplinkos ypatybés pagal etnokultiiriniy Lietuvos regiony ribas taip pat
formuoja lietuviskos aplinkos regimuosius savitumus. ,,Etnografinis regionas téra tik simboliné
erdvé, taciau jis gali buti svarbus ugdant jaunimo lokalinio, etninio, pilietinio ir kultarinio tapatumo
jausmus, leidzianGius palaikyti glaudesnius rySius su gimtine® (Saknys, 2012, p.140). Prof.
VI. Stausko antologinéje knygoje ,,Architektiira, aplinka, atostogos® (2012) pateikta puiki
susisteminta ir tyrimais paremta medziaga apie poilsio bei turizmo architektiiros savitumus bei
regioninés ir etninés architektiiros paskirtj kultiirai ir turizmui, todél Siais klausimais placiau
nediskutuosime. ,,Regionalumas — tai ir istoriSka architektiriné realybé. Kartais Sis terminas
suprantamas ir siauriau — kaip nacionaliniy bruozy paieska ir tradicinis testinumas naujoje
architektiiroje (Stauskas, 2009, p. 276).

Mes turime tokiy viety ir krastovaizdzio fragmenty, kurie yra natiiraliame pavidale, palikti
netvarkyti arba tvarkomi minimaliai ir labai ,,jautriai®, taciau turistams ir poilsiautojams sudaryta
galimybé juos pasiekti, jais gérétis. Tai — vertybé, kuri kai kuriose Europos Salyse yra negrjztamai
prarasta.

Lietuviska turistiné aplinka yra:

— stipriai gamtiSka (daug Zeldiniy, augmenijos);

— mini kameriné pagal erdves (ne grandiozing);

— mazai urbanizuota (Nida, Palanga, Rumsiskés);

— priklausoma nuo klimato su biidinga kapitaline statyba ir apibréztu statiniy sieny storiu,
mazu laikiny, neapSildomy statiniy kiekiu;

— 18skirtiné vietiniy statybiniy medziagy panaudojimu (biomedziagy, medzio, akmens,
keramikos);

— turinti nemazai tautodailés, liaudisky motyvy ir dekoro detaliy;

— patraukli ir drauge atstumianti savo ,,margumu®, dekoratyviniy detaliy ir daikty
perkrovimu.

Teigtume, kad siekiant i§laikyti lietuviskos rekreacinés aplinkos patraukluma, netikslinga biity
»aklai®“ meégdzioti europing aplinka, naudoti atveztines statybines medziagas, iSkraipyti
minimalistinj stiliy, taikyti jvairiy stiliy samplaika, nuolaidziauti funkcionalumui, ignoruojant
estetiSkuma.

Jaunimo rekreacinés veiklos ypatumai. Svarbus rekreacijos elementas yra jprastinés veiklos
ir ypa¢ aplinkos pakeitimas ] tokia, kurioje yra atitinkamas klimatiniy salygy komfortas, ramybé
arba jvairios pramogos ir galimybé gauti daug teigiamy emocijy. Lietuvoje pagal anketinés
apklausos tyrimo rezultatus iSskiriama daugiau kaip 20 rekreacijos rii$iy ir mazdaug tiek pat jos
formy (RiepSas, 2007, 2012). Jy skaicius ir jvairoveé kiekvienais metais kinta. Tam turi jtakos itin
padidéjes Zmoniy mobilumas ir keliavimas po visg pasaulj bei informacijos sklaida. Tampa
patrauklios tos rekreacinés pramogos, kuriy anksciau Lietuvoje nebuvo ir kurios yra paklausios
kitose Salyse (dazasvydis; vazinéjimas keturaCiais, Sarvuociais, sniego motociklais; safaris
visureigiais; Saudymas lazeriniais ginklais; laisvas kritimas lynu ir kt.). Jaunimas nori turéti
galimybe panaSiai pramogauti ir Lietuvoje (3 pav.)
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Kaip norétuméte aktyviai praleisti savo laisvalaikj?

30

20

Moto Snieg Sarv Daza Ketu Sidé Sidé Nusil Pram Skat Pasip Atra Laze
ciklai [} uvoCia svaid rradi mis mis eidim ogini e lauki kcijo riy

5 moto s Ziu ais su as u park odam ny kamb
ciklai riedu lynu jodin e i park aryj
s Ciais nuot &jim baida e e
ykiu u rémis
park
e

3 pav. Aktyviy pramogy prioritetai
Fig. 3. Priorities of active entertainment

Teigiama, kad Siuolaikinis jaunimas turi labai Zema bendruomeniSskumo jausma, nors Sioje
srityje pastebimi ir pokyciai. Socialinés psichologijos tyrinétojai teigia, kad naujausios
technologijos labai prisidéjo prie bendruomeniskumo atgimimo, nors yra teigianciy ir prieSingai.
Analizuojant apklausos rezultatus akivaizdu, kad jaunimas linkes poilsiauti bendrus interesus
turinéiose grupése su draugais, o ne su Seimos nariais (4 pav.). Jis renkasi tg aplinka, tas rekreacines
erdves, kuriose galima rasti bendraminciy, galima dalintis emocijomis ir i§gyvenimais.

Su kuo norétumeéte praleisti laisvalaikj?

Respondentai

30

20

e W

Su draugais Su séima Individualiai Kita

4 pav. Bendruomeni$kumo poreikiy iliustracija
Fig. 4. Sociality needs illustration
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Turizmo ir rekreacinés veiklos organizavimo specialistai deda nemaZzas pastangas,
stengdamiesi orientuotis ] tam tikras jaunimo grupes, bet bandymas segmentuoti vien
demografiskai, pagal amziy, neretai nepasiteisina. Efektyvaus pozitirio pavyzdys — ,,Carat Insight*
reklaminés firmos Anglijoje veikla. Ji 15-24 mety vartotojus klasifikuoja i keturias salyginai
homogenines jaunimo grupes: aktyviis vartotojai, patys uzsiimantys aktyvia veikla ir jos
organizavimu; pasyvaus poilsio prie vandens mégéjai; zygiy su kuprinémis ar dviraiais mégéjai;
pliazy, juros ir organizuoto poilsio mégejai (Morgan, 2012). Jauni zmonés nori lanksciy,
specializuoty rekreacinés veiklos rusiy pagal jy skonius ir reikmes. Jaunimas linkes derinti aktyvias
ir pasyvias veiklas (5 pav.). Derinant kelias veiklos riisis, yra galimybé ne tik poilsiauti trumpai, bet
apsistoti ir ilgesniam pageidaujamam laikui, kai sudaromos salygos ne vien fiziniy jégy atstatymui
ir sveikatingumui, bet ir protiniy galiy lavinimui, meditacijai, emociniam psichologiniam
pasitenkinimui.

Ar norétuméte, kad poilsio centre kur teikiamas aktyvus poilsis baty
silomos ir pasyvios pramogos? (pvz. Zvejyba ir pan.)

Respondentai

44

22

Taip Ne NeZinau

5 pav. Aktyvaus ir pasyvaus poilsio derinimo poreikis
Fig. 5. A need of matching active and passive recreation

Poreikj tam tikros rekreacijos riiSims ir formoms nesunkiai galima prognozuoti suskirsc¢ius
jaunima ] grupes pagal pozilrj | gyvenima, dvasines vertybes, bendruomeniskuma:
— visuomeniskas ir pilietiSkai aktyvus jaunimas;
— savity jaunimo kultliry atstovai (pankai, gotai, reperiai ir kt);
— problematisko elgesio jaunimas;
— atsiskyres, pasyvus jaunimas.

Jei zvelgtume placiau, labiau apibendrintai, tai Siuolaikinis jaunimas dar yra vadinamas Y ir Z
kartomis: Y — gime¢ 1977-1994 m., Z — gim¢ 1994-2012 m. Karty idéja gimé remiantis versija, kad
tam tikro amZiaus Zmones, augancius tuo paciu istoriniu laikmeciu, vienija pana$iis jsitikinimai,
pozilriai ir elgesys. Misy kartos jaunimas — tai interneto, socialiniy tinkly ir auksty technologijy
vaikai. Z kartos atstovai yra dideli individualistai, 0 Y — budingas kolektyvizmas. Jie masto labai
kiirybiskai, bet i gyvenima zitiri realistiSkai. Abi kartos iSsiskiria dideliu aktyvumu, aukstu ziniy bei
informacijos kiekiu ir yra tarptautinés globalios visuomenés nariai (Peciuliauskiené, Valantinaité ir
kt., 2013). Jy aktyvus ir pasyvus poilsis yra susijes su technologijomis, technika, ekstremaliomis
transporto priemonémis ir pan. Juos taip pat domina sveika gyvensena, vegetarizmo, ekologinés
id¢jos ir kiirybiné pazintiné rekreaciné veikla (6 pav.).
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Ar norétuméte iSmokti ar paZidréti senuosius lietuviy amatus laisvalaikio

centre? (pvz. duonos kepimas, Zuvies rikimas, lipdymas is molio ir pan.)
Respondentai

44

22

Taip Ne

6 pav. Senyjy amaty patrauklumas
Fig. 6. Old handicraft attractiveness

Misy aplinka pripildyta gausybe reklaminiy ir informaciniy elementy. Jy gausa bei jvairove ir
jaudina, ir vargina, bet tik ne jaunima. Jis yra susitaikes su Sia realybe ir priima j3 kaip savaime
suprantamg. Reklama jaunimui labai svarbi. Jie ja besglygiskai tiki, todél, tai Zinodami, reklamos
specialistai stengiasi formuoti ypatinga santykj su jaunimu, orientuotis ] jy pageidavimus,
atsizvelgti | atskiroms poilsio formoms teikiamas pirmenybes. Priklausomai nuo auditorijos,
pasirenkamos jaunimui lengvai prieinamos ir tarp jy populiarios tam tikros reklamos rasys ir
priemongés, reklamos sklaidos kanalai. AkivaizdZiai naudingi instrumentai rekreacijos ir turizmo
marketinge — vartotojy segmentavimas ir rinkos tyrimai. Kuo daugiau informacijos turime, tuo
tiksliau ir profesionaliau galime jvertinti turistinius resursus, teikti biitent tokio lygio rekreacines
paslaugas, kokiy jaunimas tikisi.

ISvados

1. Turizmo aplinkos ir rekreacinés veiklos patrauklumo aspektai iSrySkéja, keiciantis laikmeciui,
socialinei-ekonominei aplinkai. Svarbi patrauklumo dalis yra aplinkos kokybé, kuri atitinka
zmoniy estetiSkumo, patogumo, ergonomiskumo, funkcionalumo, ekonomiskumo reikmes ir
lukescius.

2. Turistinei aplinkai labai svarbus yra jai biidingas regioninio savitumo bruozas. Lietuviska
aplinka yra itin gamtiSka, mini kameriné pagal erdves, maZai urbanizuota, priklausoma nuo
klimato, iSskirtin¢ vietiniy statybiniy medziagy, tautodailés, liaudisky motyvy ir dekoro
detaliy panaudojimu.

3. Jaunimui yra patrauklios tos aktyvios rekreacinés pramogos, kuriy anksc¢iau Lietuvoje nebuvo
ir kurioms jis gali skirti ne daugiau kaip keturias valandas savo poilsiui skirto laiko bendrus
interesus turin¢iose grupése su draugais. Jaunimas linkes derinti aktyvias ir pasyvias veiklas.

4.  Aktyvus ir pasyvus misy kartos jaunimo poilsis yra susijes su technologijomis, technika,
ekstremaliomis transporto priemonémis, sveika gyvensena, ekologinémis idéjomis, kiirybine
pazintine rekreacine veikla. | $ias teikiamas pirmenybes kryptingai orientuojasi ir reklama.
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Summary

The environment is attractive when it has certain recreational resources: firstly, ecological clean natural,
satirical-cultural, socio-economical. If the environment has developed material-technical base, infrastructure and
transport system. The attractiveness feature that causes fascination and attracts singularity and exclusivity. The aim of
the research — distinguish and analyze the ascetical and physiological-emotional aspects of youth attractiveness of
Lithuanian environment and different types of recreational activities. Exploratory study and analysis of survey data was
completed.

In today*s living conditions the most important and composite part of attractiveness is quality of the environment
that has to satisfy people needs and aspirations: aestheticism, ergonomics, functionality, economy. The most important
role while organizing recreation environment belongs for marketing that directly helps to strengthen competitiveness of
the certain location and has the huge influence on its attractiveness.

Lithuanian tourist environment is very natural, mini by spaces, has low level of urbanization, is dependable on
the climate, exclusive for using local building materials, folk art, motives and decor elements. Originality and
authenticity of environment are very significant too.

The most attractive active recreational entertainment activities for youth are those that were not in Lithuania and
those that youth could spend not more than four hours that are spent in common interest groups usually with friends.
The active and passive way of recreation of our generation youth is linked with technologies, technique, extreme
transportation vehicles, healthy lifestyle, ecological ideas, creative and cognitive recreational activities. Marketing is
mainly oriented into these given priorities, also segmentation of target market and researches help to assess resources of
recreational environment and the attractiveness of tourist areas.
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